Практическая работа №   по теме: Сегментация рынка
Цель работы: изучить критерии сегментирования потребительского рынка.
Ход работы

Выполнить следующие задания:
Задание 1.Расставить в нужном порядке, соблюдая последовательность, представленную блок-схему сегментационного подхода работы предприятия на рынке.
1. Выбор потребительского сегмента.
2. Создание соответствующего плана маркетинга.
3. Определение характеристик и требование потребителей в отношении товаров и услуг, предлагаемых компанией.
4. Разработка профилей групп потребителя.
5. Анализ сходства и различия потребителей.
6. Определение места предложения компании на рынке относительно конкуренции.
Задание 2. Заполните схему сегментации рынка, используя приведенные ниже составляющие схемы:
1. Возраст.
2. Стиль жизни.
3. Регион.
4. Пол.
5. Личные качества (индивидуализм или групповая мотивация).
6. Уровень дохода.
7. Город или сельская местность.
8. Размер семьи.
9. Степень нуждаемости в продукте.
10. Плотность населения.
11. Профессия.
12. Численность населения.
13. Климат.
14. Поиск выгод при покупке изделия.
Недостающие составляющие признаков сегментации дополнить самостоятельно.
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Рис. Схема признаков сегментации рынка
[bookmark: _GoBack]     Задание 3.Что называют индивидуальным маркетингом? Привести примеры.

